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CORPORATE DESIGN MANUAL

DAS CORPORATE DESIGN FUR DEN BTW2021

Das Corporate Design far den BTW2021 wurde modular konzipiert.
Aufbauend auf den Grundmodulen Farbe, Typografie und Logo kénnen
die grafischen Mittel durch Fotografie, Auszeichnungen (im Text)

sowie Piktogramme erganzt werden.

Dieses Manual schafft einen Uberblick (iber alle verfligbaren
Gestaltungsmittel und flhrt sie schrittweise ein. Anhand von
Beispielen werden die Gestaltungsregeln (Gos & No-Gos) des
Corporate Designs erklart.

2/64



CORPORATE DESIGN MANUAL

GLIEDERUNG

Ubersicht der Gestaltungselemente
Farben

Typografie

Logos

Auszeichnungen

Piktogramme

Fotografie

Erstellung von Instagram Posts

ONOOTHA~WDN =
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1.GESTALTUNGS
ELEMENTE
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UBERSICHT DER GESTALTUNGSELEMENTE

Farben Typografie

MAJORIS
REGULAR

TeX Gyre Heros Bold
TeX Gyre Heros Regular

Fotografie Auszeichnungen

WICHTIGE
TEXTSTELLEN
UND BUZZWORDS
KONNEN DURCH
EINE ANDERE
SCHRIFTFARBE
HERVORGEHOBEN
WERDEN.

Logos

Piktogramme

s/eéa



c.FARBEN
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FARBSPEKTRUM

Das Farbspektrum beinhaltet Ableitungen der Kernfarbe
rot, um sowohl einen starken Wiedererkennsungswert
als auch eine mdéglichst hohe Flexibilitdt des Systems zu
gewéhrleisten. Durch die Abstufungen des Orange und
Pink sind ausreichend kontrastreiche Farbkombinationen
mit den dunkleren Ténen moglich.

2. Farben

7/64a
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FARBWERTE WEB UND PRINT

Hellrosa Rosa Pink Creme Apricot Orange
# fae6f0 # ffbedc # f096€e6 # fad2b4 # faaa78 # ff6e00

C 2% C 0% C 0% C 0% C 0% C 0%
R 250 M 15% R 255 M 30% R 240 M 55 % R 250 M 20 % R 250 M 50 % R 255 M 65 %
G 230 Y 0% G 190 Y 0% G 150 Y 0% G 210 Y 28% G 170 Y 50% G 110 Y 100%
B 240 K 0% B 220 K 0% B 230 K 0% B 180 K 0% B 120 K 0% BO K 0%

Signalrot Beere Altrot Traube Lila Bordeaux
# ff0000 # fa1464 # c8lele # 960028 # 7800b4 # 500014

C 0% C 0% C 0% C 20% C 70% C 20%
R 255 M 95 % R 250 M 100 % R 200 M 90% R 150 M 100 % R 120 M 80% R 80 M 90 %
GO Y 100% G 20 Y 40% G 30 Y 100% GO Y 100% GO Y 0% GO Y 50%

BO K 0% B 100 K 0% B 30 K 0% BO K 0% B 180 K 0% B 20 K 50%
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TVPOGRAFIE AUF FARBFLACHEN

Allgemein kann Typografie in Farbe
und schwarz auf Farbflachen eingesetzt TITE L
werden. WeiBe Typografie ist ein No-Go.

]|

TITEL

: Ulo
PRIMARE [ 21["(\-
INFJS

Um Lesbarkeit und Barrierefreiheit zu
garantieren, sollte auf ausreichend
starken Kontrast geachtet werden.
Diese Gefahr besteht, wenn sich die
Farben im Helligkeitsgrad nicht stark
genug unterscheiden.
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BEISPIEL: HELLER HINTERGRUND

O W OO

Bei einem hellen Hintergund sollen méglichst kréaftige
und dunkle Farben fur die Typografie benutzt werden.

TITEL TITEL TITEL TITEL
UND UND UND UND
PRIMARE PRIMARE PRIMARE PRIMARE
INFOS INFOS INFOS INFOS
TITEL TITEL TITEL TITEL
UND UND UND UND

PRIMARE PRIMARE PRIMARE PRIMARE
INFOS INFOS INFOS INFOS
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11/64
BEISPIEL: DUNKLER HINTERGRUND

Bei einem dunklen Hintergund sollen méglichst helle
Farben flur die Typografie eingesetzt werden.

TITEL TITEL TITEL
UND UND UND
PRIMARE [ PRIMARE | PRIMARE
INFOS INFOS INFOS

TITEL TITEL
UND UND
PRIMARE J| PRIMARE
INFOS INFOS
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BEISPIEL: SCHWARZE SCHRIFT

Auch bei schwarzer Schrift gilt es einen mdglichst hohen

Kontrast zu gewahrleisten. TITEL TITEL TITEL
UND _ UND _ UND _
PRIMARE PRIMARE PRIMARE

INFOS INFOS INFOS .
2 2 . .

UND UND
PRIMARE PRIMARE
INFOS INFOS
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INHALTLICHE NO-GOS

Aufgrund inhaltlicher Konnotationen
sind diese Farbkombinationen nicht
zugelassen.
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UBERSICHT: GO'S

Flr dringende Falle folgen auf den kommenden
Seiten alle kontraststarken und gut lesbaren
Farbkombinationen fr eine schnelle Umsetzung.
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UBERSICHT: GO'S

TITEL TITEL
UND UND
PRIMARE PRIMARE
INFOS INFOS

TITEL
UND
PRIMARE
INFOS

TITEL
UND
PRIMARE
INFOS

TITEL
UND
PRIMARE
INFOS

Hintergrund: Hellrosa

Hintergrund: Hellrosa
Schrift: Orange

Hintergrund: Hellrosa
Schrift: Signalrot

Hintergrund: Hellrosa
Schrift: Beere

Hintergrund: Hellrosa
Schrift: Altrot

Schrift: Traube

TITEL TITEL TITEL
UND UND _ UND _
PRIMARE PRIMARE PRIMARE
INFOS INFOS INFOS

TITEL TITEL
UND _ UND _
PRIMARE PRIMARE
INFOS INFOS

Hintergrund: Hellrosa

Hintergrund: Rosa
Schrift: Bordeaux

Hintergrund: Rosa
Schrift: Traube

Hintergrund: Rosa
Schrift: Lila

Hintergrund: Pink
Schrift: Bordeaux

Schrift; Lila

15/64

TITEL
UND
PRIMARE
INFOS

Hintergrund: Hellrosa
Schrift: Lila

TITEL
UND
PRIMARE
INFOS

Hintergrund: Pink
Schrift: Bordeaux
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UBERSICHT: GO'S

TITEL TITEL TITEL TITEL TITEL TITEL
UND UND UND UND UND UND
PRIMARE PRIMARE PRIMARE PRIMARE PRIMARE PRIMARE
INFOS INFOS INFOS INFOS INFOS INFOS

Hintergrund: Creme Hintergrund: Creme Hintergrund: Creme Hintergrund: Creme

Hintergrund: Creme Hintergrund: Creme
Schrift: Signalrot Schrift: Beere Schrift: Altrot

Schrift; Traube Schrift: Lila Schrift: Bordeaux

TITEL TITEL
UND UND UND

PRIMARE PRIMARE . |/ 1:1-
INFOS INFOS

TITEL
UND
PRIMARE

Hintergrund: Apricot Hintergrund: Apricot Hintergrund: Orange

Hintergrund: Orange Hintergrund: Signalrot
Schrift: Lila Schrift: Bordeaux Schrift: Hellrosa

Hintergrund: Signalrot
Schrift: Bordeaux Schrift: Hellrosa

Schrift: Bordeaux
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UBERSICHT: GO'S

TITEL
UND
PRIMARE

TITEL TITEL TITEL TITEL
UND UND UND UND
PRIMARE | PRIMARE | PRIMARE | PRIMARE

Hintergrund: Beere Hintergrund: Beere Hintergrund: Altrot Hintergrund: Traube Hintergrund: Lila Hintergrund: Lila
Schrift: Hellrosa Schrift: Bordeaux Schrift: Hellrosa Schrift: Hellrosa Schrift: Hellrosa Schrift: Creme

TITEL
UND
PRIMARE

UND _ UND UND
PRIMARE | PRIMARE | PRIMARE

Hintergrund: Lila Hintergrund: Bordeaux Hintergrund: Bordeaux Hintergrund: Bordeaux Hintergrund: Bordeaux Hintergrund: Bordeaux
Schrift: Signalrot Schrift: Hellrosa Schrift: Rosa Schrift: Pink Schrift: Creme Schrift: Orange
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UBERSICHT: GO'S

TITEL TITEL TITEL TITEL TITEL
UND UND UND UND UND
PRIMARE PRIMARE PRIMARE PRIMARE PRIMARE
INFOS INFOS INFOS INFOS INFOS

Hintergrund: Bordeaux Hintergrund: Hellrosa Hintergrund: Rosa Hintergrund: Pink Hintergrund: Creme Hintergrund: Apricot
Schrift: Signalrot Schrift: Schwarz Schrift: Schwarz Schrift: Schwarz Schrift: Schwarz Schrift: Schwarz

Hintergrund: Orange Hintergrund: Signalrot Hintergrund: Beere
Schrift: Schwarz Schrift: Schwarz Schrift: Schwarz



3.TYPOGRAFIE
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Uberschriften/Primare Informationen/

3. Typografie 20/64

MAJORIS REGULAR

ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVINXVZ
abcdefghijkimnopqrstuvwxyz

TeX Gyre Heros Regular
TeX Gyre Heros Bold

ABCDEFGHIJKLMOPQRSTUVWXYZ
abcdefghijkimnopqgrstuvwxyz


https://www.dropbox.com/sh/t8afmzq1tph2x9f/AAC7ymrvR2aevZOfL4OXoveIa?dl=0
https://www.dropbox.com/sh/t8afmzq1tph2x9f/AAC7ymrvR2aevZOfL4OXoveIa?dl=0

CORPORATE DESIGN MANUAL

VORGABEN

Uberschriften/Priméare Informationen/
Hashtags/Namen bei Zitaten

Schriftart Majoris Regular
Zeilenabstand Faktor 1,1

z.B. 200pt x 220pt
z.B. 50pt x 55pt
Laufweite 10 (Optisch)

3. Typografie 21/64

WOHNEN
WIRD DEIN
GRUNDRECHT
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VORGABEN

fexte f Sekundariniormationen Die Krise hat einmal mehr gezeigt,dass
Schriftar Tex Regular / Bold n .

Zeilenabstant oz~ | \Wohnen kein Luxus, sondern ein

il S0Pt x S0Pt Grundrecht ist. Hauser durfen nicht als

Laufweite 0 (Optisch)

Spekulationsobjekte missbraucht werden.
Stattdessen sollten langfristig mindestens
zwel Drittel aller Wohnungen in offentlicher,
gemeinnutziger oder genossenschaftlicher
Hand sein.

Die Krise hat einmal mehr gezeigt, dass
Wohnen kein Luxus, sondern ein Grundrecht
ist. Hauser dlrfen nicht als Spekulationsobjekte
missbraucht werden. Stattdessen sollten
langfristig mindestens zwei Drittel aller
Wohnungen in offentlicher, gemeinnutziger oder
genossenschaftlicher Hand sein.
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REGELN

Far alle Texte (Ausnahme bei
Auszeichnung durch GréBenunterschied)
gilt Linksbundiger Flattersatz.

Es sollte auf einen rhymtischen
Zeilenfall geachtet werden.

Ungunstige Worttrennungen und
Umbriche sollten vermieden werden.

3. Typografie

23/64

_ linksbundiger

Flattersatz
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REGELN

Zitate sind mit Anfihrungszeichen (,)
auszuzeichnen.

Das GroBenverhéltnis zwischen Primar- und Sekundar-
informationen sollte stets die entsprechende Hierarchie
erkennbar werden lassen. Ein Verhéltnis von 1 zu 2
schafft dabei einen idealen Kontrast.

Beispiele:

200 Pt Primarinformationen
100 Pt Sekundarinformationen

100 Pt Primarinformationen
50 Pt Sekundarinformationen

50 Pt Primarinformationen
25 Pt Sekundarinformationen

3. Typografie

24/64

+PRIMARINFORMATIONEN 40 PT

ODER UBERSCHRIFTEN IN
40 PUNKT SCHRIFTGROSSE."

Wenn die Primarinformationen und Uberschriften in 40 Punkt
gesetzt sind, sollten Sekundarinformationen idealerweise
eine SchriftgroBe von 20 Punkt haben und 20 Punkt nicht
uberschreiten.

20 Pt
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LOGO

Far den BTW2021 wird hauptséachlich das
Rot-weilRe JUSOS Logo verwendet.

Auf Farbflachen mit den Farben Traube,

Alt- und Signalrot darf nur das weif3e Logo
verwendet werden, um einen ausreichenden
Kontrast zu erzielen.

Alle anderen Versionen werden nicht
verwendet.

4. Logos

26/64



https://www.dropbox.com/sh/gda9lpryhc393fw/AADf9pAD0oaGwshK12Tgq4sqa?dl=0
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LOGO JUSO HOCHSCHULGRUPPEN

Fur den BTW2021 wird nur das rote oder
weil3e Logo der JUSO Hochschulgruppen
verwendet.



https://www.dropbox.com/sh/gda9lpryhc393fw/AADf9pAD0oaGwshK12Tgq4sqa?dl=0

CORPORATE DESIGN MANUAL

CLAIM

Fur den Claim des BTW2021 gibt es eine
zweizeilige sowie dreizeilige Version,

um auf verschiedene Formate reagieren
zu kénnen.

Eine Vorlage wurde zum Download
bereitgestellt.

4. Logos

ZUKUNFT MACHEN.

MIT DIR.

SURKUNFT
MACHEN.

MIT DIR.

28/64


https://www.dropbox.com/sh/ayyeuzznif531d7/AACt_7YlRDUKNQqeSXDrVUsXa?dl=0

CORPORATE DESIGN MANUAL

LOGO POSITIONIERUNG

Das Logo wird immer rechtsbundig an der Kante positioniert.
Gultige Positionen sind ausschlieB3lich oben und unten geman
der Vorgaben fir den Schutzbereich.

4. Logos

29/64




CORPORATE DESIGN MANUAL

LOGO POSITIONIERUNG

Das Logo soll auch nicht an Kanten, die durch Farbflachen
entstehen, gesetzt werden. Das Logo sollte in solchen
Fallen generell Gber Fotografien gelegt werden, um un-
gunstige Kollisionen mit Texten zu vermeiden. Relevante
Bildteile sollten dabei nicht verdeckt werden.

4. Logos

TITEL
UND _
PRIMARE
INFOS
TITEL
UND _
PRIMARE
INFOS

TITEL
UND _
PRIMARE
INFOS
TITEL
UND _
PRIMARE
INFOS

TITEL
UND _
PRIMARE
INFOS
TITEL
UND _
PRIMARE
INFOS

TEL

D _
IMARE
INFOS
TITEL
UND _
PRIMARE
INFOS

30/64
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LOGO POSITIONIERUNG

Ebenso soll es nicht freischwebend, unten
oder oben gesetzt werden.
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LOGO GROSSE

Es ist hilfreich, sich an der Gesamtbreite
des Mediums in Bezug auf die Logogréi3e
zu beziehen. Empfohlene Mafl3einheiten sind
1/5 oder 1/6 der Gesamtbreite. In den bereit-
gestellten Instagram Templates wird die 1/6
Gré3e benutzt. Dies verhindert, dass das
Logo Inhalte verdeckt.




>. AUSZEICHNUNGEN
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AUSZEICHNUNGEN VON PRIMARINFORMATIONEN

Fur die farblichen Markierungen gelten die
allgemeingtltigen Regeln fur barrierefreie
Farbkontraste.

FARBIGKEIT MARKIERUNG
UND FARBIGE
HERVORHEBUNG

SCHRIFTGROSSE

UND FARBIGE HERVORHEBUNG

MARKIERUNG |

34/64
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MARKIERUNGEN

Markierungen in variablen Langen
und allen vorhergesehen Farben sind
im CD-Kit enthalten.

Fur die farblichen Markierungen gelten die
allgemeingultigen Regeln fir Barrierefreie
Farbkontraste.

5. Auszeichnungen 35/64



https://www.dropbox.com/sh/52ais1pznqyekou/AABermy-Pn1Ebejr4XcrNRoma?dl=0

6.PIKTOGRAMME
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SVYIMBOLISIERUNG DER KERNTHEMEN

Die Symbolisierung der Kernthemen erfolgt
durch diese Piktogramme.

|

WOHNEN MOBILITAT AUSBILDUNG



https://www.dropbox.com/sh/718nw9nj4tun7cg/AABbU4BHZnH0w2M27wUllKg4a?dl=0

CORPORATE DESIGN MANUAL

SLOGAN

Zusatzlich kann der Kampagnenslogan in

Form eines Piktogramms adaptiert werden.

Diese Kombination verbindet das Institutio-
nelle mit einer subversiven Symbolik.

6. Piktogramme

38/64



https://www.dropbox.com/sh/718nw9nj4tun7cg/AABbU4BHZnH0w2M27wUllKg4a?dl=0

CORPORATE DESIGN MANUAL 6. Piktogramme 39/64

ANWENDUNGSBEISPIELE
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Piktogramme in Kombination mit Text und
Fotos so_I_Iten vermieden werden, um eine
visuelle Uberfrachtung zu vermeiden.

6. Piktogramme

40/64

DIE KRISE HAT JUNGE MENSCHEN UND
IHR RECHT AUF EINE FREIE WAHL IHRER
BERUFSBILDUNG BESONDERS HART
GETROFFEN. NICHT MAL MEHR JEDER
FUNFTE BETRIEB IN DEUTSCHLAND
BILDET NOCH AUS.
ARBEITGEBER*INNEN ZIEHEN

SICH MEHR UND MEHR AUS DER
VERANTWORTUNG. DAS WOLLEN WIR
MIT DER AUSBILDUNGSPLATZUMLAGE
ANDERN. BETRIEBE, DIE NICHT
AUSBILDEN, SOLLEN STATTDESSEN EINE
FINANZIELLE ABGABE ZAHLEN!

Zukunft machen wir selbst.




7.FOTOGRAFIE
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a2/64a

FOTOGRAFIE

Zu jedem Kernthema im Wahlkampf wird

ein Fotopool zur Verflgung gestellt. Dartber
hinaus existiert ein allgemeiner Fotopool fur
alle anderen Anwendungen.



https://www.dropbox.com/sh/7kd6uihy0coqq3x/AAAQA0lFvcBGUVzL-7105dLSa?dl=0
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FOTOGRAFIE

Fotografie Kernthema: AusBildung



https://www.dropbox.com/sh/7kd6uihy0coqq3x/AAAQA0lFvcBGUVzL-7105dLSa?dl=0

CORPORATE DESIGN MANUAL 7. Fotografie 44/ea

FOTOGRAFIE

Fotografie Kernthema: Mobilitat



https://www.dropbox.com/sh/7kd6uihy0coqq3x/AAAQA0lFvcBGUVzL-7105dLSa?dl=0

CORPORATE DESIGN MANUAL 7. Fotografie 45/64

FOTOGRAFIE

Fotografie Kernthema: Wohnen



https://www.dropbox.com/sh/7kd6uihy0coqq3x/AAAQA0lFvcBGUVzL-7105dLSa?dl=0

8. LAYOUT
INSTAGRAM

POSTINGS
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BILD-TEXT-LAYVOUTS

Halbierung fur Bild-Text-Layouts

Vorlagen fiir Social Media findet ihr
unter den Canva Links, die euch zur
Verfligung gestellt wurden.



https://jusos.de/material/wahlkampf/

CORPORATE DESIGN MANUAL

Bild-Text-Layouts werden mit einer klaren
50/50 Aufteilung gehandhabt. Die Halbierung
der Flachen vereinfacht die Handhabung
des Designs und verstarkt den Wiedererken-
nungswert.

8. Layout: Instagram Postings

48/64
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Lediglich eine Farbflache in einer Farbe
je Kachel. Farbflachen sollen nur in einer
50/50-Aufteilung eingesetzt werden.

8. Layout: Instagram Postings

4a9/64
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Texte sollen ausschlieBlich auf farbige
Flachen gesetzt werden, um eine Uberlage-
rung von Text und Bild zu umgehen und
somit eine gute Lesbarkeit zu garantieren.

8. Layout: Instagram Postings

ZUKUNFT
MACHEN.
MIT DIR.

50/64



CORPORATE DESIGN MANUAL 8. Layout: Instagram Postings 51/64

BESTANDTEILE

Bild-Text-Layout
e 1. Uberschriften und

Primarinformationen

I 2. Farbflachen

I 3. sekundarinformationen

I 4. Fotografien

% 5. Logos
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VORGABEN: HORIZONTAL GETEILTE LAVOUTS

Typografie darf die griine
Schutzflache nicht Gberschreiten.
Ausnahme bilden Umlautpunkte,
Apostrophe etc.

In dieser Kombination ist
ausschlieBlich schwarze Schrift
zulassig.

Farbflachen und Fotografien
mussen die Formate exakt halbieren
(vertikal oder horizontal)

Logos sind steht rechts am Rand
des Formates zu positionieren und
auf ein Funftel der Breite zu
skalieren.

52/64
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VORGABEN: VERTIKAL GETEILTE LAYOUTS

Typografie darf die griine Schutzflache
nicht liberschreiten. Ausnahme bilden
Umlautpunkte, Apostrophe etc.

In dieser Kombination ist ausschlieBlich
schwarze Schrift zulassig.

Farbflachen und Fotografien
mussen die Formate exakt halbieren
(vertikal oder horizontal)

P  Logos sind steht rechts am Rand
des Formates zu positionieren und

auf ein Funftel der Breite zu
skalieren.
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VORGABEN: VARIABLE SEITEN DER BILD-TEXT-LAVOUTS

Um genug Varianz in den Beitrdgen erzielen
zu kénnen, sind Wechsel zwischen den Fla-
chen und Fotografien gewilnscht. Flr beide
Falle gelten die selben Vorgaben wie flr

die bereits gezeigten Beispiele. Ausnahme
bildet die Logopositionierung in dem rechten
Beispiel. In diesem Fall ist das Logo wie
gezeigt unten rechts zu positionieren.
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FORMATFULLENDE LAYOUTS FUR TEXTE, GRAFIKEN UND FOTOGRAFIEN

STABIL

GEGEN
RECHTS

Vorlagen fur Social Media findet ihr
unter den Canva Links, die euch zur
Verfigung gestellt wurden.


https://jusos.de/material/wahlkampf/
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FORMATFULLENDE LAVYOUTS MIT GRAFISCHEN MOTIVEN

Motive diirfen die griine
Schutzflache nicht tiberschreiten.

Fiir den Hintergrund darf lediglich
nur eine Farbe verwendet werden.
Die Farbflache muss formatfiillend
uber die griine Schutzflache
hinausgehen.

Logos sind stets rechts am Rand des
Formates zu positionieren und

auf ein Flinftel der Breite zu
skalieren.
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FORMATFULLENDE LAYOUTS MIT FOTOGRAFISCHEN MOTIVEN

I Fotografien miissen die griine
Schutzflache Gberschreiten und das

Format ganzlich fillen.

I  Logos sind steht rechts am Rand
des Formates zu positionieren und
auf ein Funftel der Breite zu
skalieren.
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FORMATFULLENDE LAVOUTS MIT TEXTLICHEN INHALTEN

STABIL

GEGEN
RECHTS

Far Postings rein textlicher Natur gelten
die gleichen Vorgaben hinsichtlich der
Typografie, der Schutzflache und des
Logos.

Wohnen
Grundrecht

aller Wohnungen in

o6ffentlicher, gemeinnitziger oder
genossenschaftlicher Hand
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VORGABEN: INSTAGRAM STORIES

Vorlagen fiir Social Media findet ihr
unter den Canva Links, die euch zur
Verfiigung gestellt wurden.


https://jusos.de/material/wahlkampf/
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VORGABEN: INSTAGRAM STORIES — TEXT & BILD-KOMBINATIONEN

Farbflachen und Fotografien missen
Formatfillen Gber die Schutzflachen
hinausgehen.

Typografie und grafische Motive
dirfen die griine Schutzflache nicht
tberschreiten.

Innerhalb der Farbflachen
mussen die abstande zum Bild
immer eingehalten werden.

Farbflachen und Fotografien missen
Formatfillend Gber die Schutzfla-
chen hinausgehen. Farbflache und
Fotografie teilen das Format in der
Mitte.

Logos sind steht rechts am Rand der
verfigbaren Flache zu positionieren
und auf ein Flinftel der Breite zu
skalieren.
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VORGABEN: INSTAGRAM STORIES — GRAFISCH

Farbflachen mussen Formatfullend
tber die Schutzflachen hinausgehen.

Typografie und grafische Motive
diurfen die griine Schutzflache nicht
tiberschreiten.

Logos sind steht rechts am Rand der
verfiugbaren Flache zu positionieren
und auf ein Flinftel der Breite zu
skalieren.
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VORGABEN: INSTAGRAM STORIES — TEXT

Farbflachen missen Formatfillend
tber die Schutzflachen hinausgehen.

Typografie und grafische Motive
dirfen die griine Schutzflache nicht
tiberschreiten.

Logos sind steht rechts am Rand der
verfigbaren Flache zu positionieren
und auf ein Flinftel der Breite zu
skalieren.
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FAUSTREGEL

Um eine Uberfrachtung von visuellen
Elementen zu vermeiden, kann diese
Formel als Faustregel gelten.

EINS BEISPIELE:

DER
MODULE

Farben

+
MAJORIS
+ wicHTIGE

TeX Gyre Heros Regular TEXTSTELLEN

UND BUZZWORDS
TeX Gyre Heros Bold KONNEN DURCH

Typografie SCHRIFTFARBE

+

WERDEN. ZUKUNFT MACHEN

WIR SELBST

Logos
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