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1. GESTALTUNGSELEMENTE

Farben

Textbalken auf Fotografie

1. Gestaltungselemente ClI

Typografie

Corporate Design Manual

Logo

IN DIE ZUKUNFT
INVESTIEREN.

ANTON
REGULAR

Inter Regular
Inter Bold

Auszeichnungen

Piktogramme + Sticker

SCHLAGWORTER
KONNEN DURCH
HIGHLIGHT-FRRBE
1]1]3 JKONTUR:
HERVORGEHOBEN
WERDEN
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2. FARBEN



2.1 FARBWERTE WEB UND PRINT

Das Farbspektrum beinhaltet Ableitungen der Kernfarbe Rot,
um sowohl einen starken Wiedererkennsungswert als auch eine
maoglichst hohe Flexibilitat des Systems zu gewahrleisten. Die
Grundfarben mit denen gestaltet werden kann sind das Jusos
Rot, das Hellrot und Hellgrau. Fur Wort-Hervorhebungen und
Auszeichnungen konnnen die Farben Pink und Dunkelgrau

hinzugezogen werden.

Hellgrau
# f3ebeb

R 243
G 235
B 235

C 5%
M9 %
Y 7%
K 0%

2. Farben

Juos Rot
# e30613

R 227
G6
B 19

CO0%
M 100 %
Y 98%
K 0%

Corporate Design Manual

Pink
# fa1464

R 250
G 20
B 100

Dunkelgrau
# AfAfAf

R79
G79
B79

C 62%
M 52 %
Y 50 %
K 47 %
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Diese Kombinationen der Grundtfarben sind moglich.
Alle anderen sind ausgeschlossen.

a E3ED o



3. TYPOGRAFIE
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k;eiZi ttttt /Socia;lh;ledia ! ANTON nEG“lnn
G ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZ

abcdetghijkimnoparstuvwxyz
FlieBtexte / Sekundare Informat ionen We bsite

Inter Reqgular
Inter Bold

ABCDEFGHIJKLMOPQRSTUVWXY/Z
abcdefghijkimnopqgrstuvwxyz



https://fonts.google.com/specimen/Anton
https://fonts.google.com/share?selection.family=Inter:wght@100..900
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Uberschriften / Primére Informationen /

kurze Zitate

Schriftart Anton Regular

Schreibweise alles grofB, linksbundig

Langere Zitate / Namen bei Zitaten “Won“en wird dein Grundrecht'"

Schriftart Anton Regular .

Schreibweise gemischt, linksbiindig Name, Bundestagsvorsitzende/r

FlieBtext / Sekundarinformationen Website Die Krise hat einmal mehr gezeigt, dass Wohnen kein Luxus, sondern

Schriftart Inter Regular / Bold ein Grundrecht ist. Hauser durfen nicht als Spekulationsobjekte

Schreibweise gemischt, linksbindig missbraucht werden.
Stattdessen sollten langfristig mindestens zwei Drittel aller
Wohnungen in o6ffentlicher, gemeinnutziger oder genossenschaftlicher
Hand sein.




3.3 SCHRIFT AUF FARBE 3. Typografie

Wir schreiben im linksbiindigem Flattersatz und moglichst
ohne Wortumbriche. Bei kurzeren Textfragmenten wie z.B.
allen Uberschriften wird die Anton grundsétzlich in GroBbuch-
staben geschrieben. Bei langeren Textabschnitten und Zitaten
kann ab einer Anzahl von 5 Zeilen in die gemischte Schreib-
weise gewechselt werden.
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DIE KLIMA-
KRISE IST

EINE SOZIALE

Die Klimakrise Ist

gine soziale Frage.
Deswegen miissen

WIr beides
gemeinsam
angehen.

&

N

Uberschrift versal

Textkachel gemischt
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Schrift auf Fotografien wird grundsatzlich immer ein farbi-
ger Textkasten unterlegt. Dieser kann in seiner Deckkraft je
nach Bildkomposition von 80-100% variieren. Die Schrift lauft
weiterhin linksblndig. Sekundartext (z.B Namen) schreiben wir
im linksbundigem Flattersatz in gemischter Schreibweise und
halber GroBe.

SCHRIFT L\
AUF FOTOGRAFIE

| - <—— Uberschrift + Textbalken
(90% Deckkraft)

-

¥ .1
| ,Litate auf Fotografien
werden grundsatzlich < Zitat + Textbalken
immer mit einem . ¢ (100% Deckkraft)
7 Textkasten farbigen

unteriegt um

immer eine gute
Lesharkeit
sicherzustellen.”

Name, Beschreibungen oder <—— Sekundartext
Hintergrundinformationen der zitierten
Personen konnen unter dem Zitat auch ohne

Textkasten stehen. Je nach Hintergrund
wird eing kontrastrgiche Farbe ausgewanit.
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4.1L0GO GROSSEN . hoges

Es ist hilfreich, sich an der Gesamtbreite des Mediums
in Bezug auf die LogogroBe zu beziehen. Empfohlene
MaBeinheiten sind 1/5 oder 1/6 der Gesamtbreite.
Dies verhindert, dass das Logo Inhalte verdeckt.
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Hauptsachlich wird das Rot-weiBe Logo verwendet.
Auf rétlichen Farbflachen darf nur das weiBe Logo verwendet
werden, um einen ausreichenden Kontrast zu erzielen.

Das Logo hat einen Schutzbereich von 0,3h. Es besteht also
immer eine Lucke von 30% der Hohe des Logos nach oben,
links, und unten. Nach rechts besteht keine Llcke. Das Logo ist
ganz am rechten Rand, des Formats zu positionieren

0,3h



https://jusos.de/wp-content/uploads/2024/06/JUSOS-Logo.zip

4.3 JUSO HOCHSCHULGRUPPEN 4 Logos Corporate Design Manusl 16/30

Hauptsachlich wird das Rot-weiBe Logo verwendet. 0.3h
Auf rotlichen Farbflachen darf nur das weiBe Logo verwendet '
werden, um einen ausreichenden Kontrast zu erzielen.

Das Logo hat einen Schutzbereich von 0,3h. Es besteht also
immer eine Lucke von 30% der Hohe des Logos nach oben,

links, und unten. Nach rechts besteht keine Llcke. Das Logo ist
ganz am rechten Rand, des Formats zu positionieren

JUSO
HOCHSCHUL
GRUPPEN

JUSO

HOCHSCHUL
GRUPPEN



https://jusos.de/wp-content/uploads/2024/06/JUSOS-HSG-Logo.zip

9. AUSZEICHNUNGEN



9.1 FARBEN

Einzelne Worter oder Satzteile konnen zur Hervorhebung in

den Highlight-Farben Pink oder Dunkelgrau eingefarbt werden.
Diese Kombinationen der Highlightfarben sind moglich. Alle

anderen sind ausgeschlossen.

Kombinationen

Highlightfarben

Pink
# fal464

C 2%
R 250 M 95 %
G 20 Y 35%
B 100 K 0%

Dunkelgrau
# AfAfAf

C 62%
R79 M 52 %
G79 Y 50 %
B79 K 47 %

JAJAJAJA
JA

JAJA

JAJAJAJA
JAJAJAJA
JAJA
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JAJAJAJA
JA

JAJA

JAJAJAJA
JAJAJAJA
JAJA

JAJAJAJA
JA

JAJA

JAJAJAJA
JAJAJAJA
JAJA



5 1 FAHBE“ 5. Auszeichnungen

Einzelne Worter oder Satzteile konnen zur Hervorhebung in den
Highlight-Farben Pink oder Dunkelgrau eingefarbt werden.

EINE RUSZEICHNUNG
KANN DURCH
FARBIGKEIT
ERFOLGEN

Pinke Farbmarkierung

EINE AUSZEICHNUNG

ERFOLGEN

Dunkelgraue Farbmarkierung
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EINE AUSZEICHNUNG
KANN

ERFOLGEN

Dunkelgraue Farbauszeichnung
auf Fotografie
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Einzelne Worter oder Satzteile konnen zur Hervorhebung eine
Kontur von 2-5 pt in den Highlight-Farben Pink oder Dunkel-
grau bekommen.

2 qhyade LT S EINE RUSZEIGHNUNG — EINE l\USZEIGﬁNUNG
HANN DURCH 1 JDURCH L1 JDURCH

EINE KONTUR INE{KONTUR EARBIGKEIT
ERFOLGEN ERFOLGEN ERFOLGEN

Dunkelgraue Kontur Pinke Kontur Pinke Kontur im Textkasten
auf Fotografie
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Die Symbolisierung wiederkehrender Themen erfolgt

durch diese Piktogramme. Piktogramme werden nie N, [
zusammen mit Fotos verwendet, um ein Design nicht zu
uberladen. .
]
{

- Antifaschismus Digitales Justiz AuBBenpolitik Klima

@ F ¥ =

o
iy

Antirassismus Queerness Drogenpolitik Mobilitat Arbeit & Wirtschaft
Ausbildung Europa Gesundheitspolitik ~ Finanzpolitik Wohnen

4

i

Dokumente Information Gleichstellung


https://jusos.de/wp-content/uploads/2024/06/JUSOS_Piktogramme.zip

/.EMOJI STIGKER
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:

Anhand verschiedener Sticker aus Emojis konnen die Jusos-Cl
und Jusos-Themen in Chatgruppen sowie Social Media Posts
verbildlicht werden.

“ §



https://jusos.de/wp-content/uploads/2024/06/Emojisticker_Jusos.zip

8. FOTOGUIDE



8. WIE IHR EIGENE FOTOS MAGHT © Fotogrsde Corporate Design Manual

lll:t@PEAhl(!EI.
N A

: ,‘.’;1; { A

..

a5
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Lichtverhaltnisse nutzen Fokus setzen Einfache Komposition

Gutes Licht ist entscheidend flr hoch- Achte darauf, dass das Hauptobjekt des  Verwende die Regel der Drittel, um

wertige Fotos. Naturliches Licht ist Fotos scharf ist. interessante und ausgewogene Bilder

am besten. Sorge dafur, dass Gesichter Die meisten Smartphones ermoglichen zu schaffen. Teile das Bild gedanklich

und Motive gut ausgeleuchtet sind. es, durch Tippen auf den Bildschirm den in drei Teile sowohl horizontal als
Fokus zu setzen und die Belichtung an- auch vertikal und platziere wichtige
zupassen. Elemente an den Schnittpunkten oder

entlang dieser Linien.

Authentizitat bewahren
Authentische, ungestellte Aufnahmen wirken oft ansprechender als gestellte Fotos.

Bildbearbeitung minimal halten
Nutze Bildbearbeitung sparsam. Oft reicht es aus, Kontrast und Helligkeit leicht anzupassen, um ein Bild zu verbessern. Ver-
meide Ubertriebene Filter, die das Foto unnatulrlich aussehen lassen kdnnen.

Hintergrund beachten

Achte darauf, dass der Hintergrund
nicht zu unruhig ist und das Hauptmotiv
nicht stdrt. Ein einfacher, unaufdringli-
cher Hintergrund lasst das Hauptmotiv
besser hervortreten.



9.30GIAL MEDIA



9.1 TIKTOK POST GUIDE

SGHRITT 1

TikTok Schrift
,Heavy"
verwenden

ich

PosTcARD

IIDEN"

B) ich liebees ich liebedich

Script Freehand

DENEN

DENNIS

6. Social Media

ICH BIN
PHILIPP TURMER
VON DEN JUSOS

ich B ichliebees ich liebedich X

 JOION X R X NONON®

“DEN" DENEN DENNIS

SGHRITT 2

Schrift auf Video mit
Farbbalken hinterlegen
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ICHBIN
PHILIPP TURMER

\ 14
7 VONDENJUSOS
@ jusos @  Folge : &

Am Samstag waren Hundertausende ...

11 Yu - Moshpit 2 2 Personen
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SGHRITT 3

Emojis fur EW-Themen
verwenden
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ANWEDNUNGSBEISPIELE

B APRIL: Die Klimakrise ist

eine soziale Frage.
BUBATZ Deswegen miissen
Text Kachel E“nlch WIr Il@l(les

LEGAL! | angefien

= N INDIEZUKUNFT

INVESTIEREN.

Headline auf Foto

¥ ETZT ERST ” E
“REGHT! | B

.Wieso stellt LStatt nach dem  *
Kkeiner die Frage Bekanniwerden der

nach den reichen : AFD-Deporttations-

Schmarotzemn, die N 3 fantasien eine =
nichi selbst u : Kiare Haltung fiir

arbeiten, aber zeigen, beschlient
trotzdem immer : . die Ampel Asylrechts-
.,Menscllenlecllle reicher werden?" F verscharfungen.

durchsetzen, = W R & Dabei braucht s jetzt
Ungerechtigkeiten ‘ - unsere Humanitt!
uberwinden.” = u

Manon Luther , Europawah Spitzenkandidatin
i
i

Zitat auf Foto

O il1. P.n /2 und AKtivistin am 19.
‘r,/:..-'g-- an. niestag, als dieser gie
"‘f’-@JUSOS P Vorbee: 1510 dem £ ea [ vk




& Viel Spal3 damit!




